PARECER N° 44/PP/2014-P
CONCLUSOES:

1.

Para a fixacdo de placa identificativa do Advogado no exterior do seu
escritério nao €& necessario licenciamento, nem se verifica, por essa
afixacédo, a sujeicdo a qualquer taxa pela afixacdo de publicidade.
Contudo, se, ao invés do escritério, o Advogado pretender colocar placa
na sua habitacdo e habitacdo secundaria, com indicacdo dos contactos
profissionais do mesmo, por se tratar de uma efectiva placa
publicitaria, tal podera carecer de licenciamento camarario e estar
sujeita a aplicacado de taxa pela afixacdo de publicidade, em funcado do
respectivo regulamento camarario.

Quanto ao conteudo, se a placa em causa apenas contiver o nome
profissional do Advogado, a sua qualidade de Advogado e os seus
contactos profissionais, mostra-se conforme o previsto nos nimeros um
e dois do artigo 89.° do EOA.

Na utilizacdo da internet enquanto instrumento de informacdo e de
publicidade, devem os Advogados tomar em consideracdo as regras
referidas pelo Conselho Geral no seu Parecer n.© 37/PP/2008-G.

Se as plataformas informaticas ou o conteddo da newsletter ou do
correio electrénico em causa tiverem como objectivo atrair ou angariar
clientes, encaminhando-os para o Requerente, do que se trata, na
verdade, é de um acto de angariacao de clientela, proibido pela alinea
h) do n.© 2 do artigo 85.° EOA.

A inclusédo de publicidade em sitios nos quais os advogados manifestam
a disponibilidade para aceitar avencas, ndo sO viola as regras da
publicidade e como constitui um acto de angariacdo de clientela
(regulados, respectivamente, pelos artigos 89.© e 85.© do EOA), como
atenta com a dignidade e prestigio da profissdo, constituindo, por isso,

uma violacado do estatuido na alinea a) do artigo 86.° EOA.

Exposicdo dos Factos

O Dr. (..), advogado, titular da cédula profissional n® (..), dirigiu-se a este

Conselho colocando as seguintes questdes:

1.

A afixacdo no exterior da sua habitacdo e da sua habitacdo secundéria de placa

identificativa do Advogado na qual conste o seu nome profissional, a sua



qualidade de Advogado e os seus contactos profissionais, constitui acto violador
de normas estatutarias?

2. A afixacao da referida placa carece de licenciamento camarario e esta sujeita a
aplicacdo de qualquer taxa pela afixacdo de publicidade ou encontra-se
dispensada das mesmas, nos mesmos termos em que o esta a afixacdo de tal
placa no exterior do escritdrio do Advogado?

3. A insercdo em site publicitario ou de divulgacdo do nome do Advogado dessa
sua qualidade e dos seus contactos profissionais, constitui ou ndo acto violador
das normas estatutarias?

4. Pode o Advogado enviar por qualquer meio, nomeadamente por via electrénica
através de newsletter ou de correio electrénico a particulares e a pessoas
colectivas informacgédo sobre a localizagdo do seu escritério (ou escritério de
sociedade de advogados), do seu nome profissional e da sua qualidade de
advogado, bem como dos respectivos contactos?

5. Tendo o requerente visto ja em varios sites anuncios de advogados que
manifestam a sua disponibilidade para aceitar avencas ou entdo para colaborar
com colegas em processos “a peca”, tais anudncios constituem violacdo de

normas estatutarias?

Tratando-se inegavelmente de questdes de caracter profissional, tem este Conselho
Distrital competéncia para emitir parecer [(alinea f) do n.© 1 do art. 50° do Estatuto
da Ordem dos Advogados (EOA)].

Vejamos,

As questdes levantadas prendem-se, essencialmente, com publicidade e angariagdo
de clientela.

Quanto a afixacdo de placa, presente nas duas primeiras questdes, por diversas
vezes, a Ordem dos Advogados ja se pronunciou no sentido de que para a afixagéo

de placa identificativa do Advogado no exterior do seu escritério ndo é necessario

licenciamento, nem se verifica, por essa afixacdo, a sujeicdo a qualquer taxa pela

afixacao de publicidade.



Acontece que o Requerente pretende afixar a placa, ndo no exterior do seu
escritorio, mas no exterior da sua habitacdo e da sua habitacdo secundaria. Ou
seja, 0 Requerente nao pretende identificar o seu escritorio. Ao invés, pretende,
efectivamente, colocar uma placa publicitaria no exterior da sua habitacdo e da sua
habitacdo secundaria. Tanto mais que a placa até farad referéncia aos contactos

profissionais do Requerente.

Assim, salvo melhor opinido, por se tratar de uma placa publicitaria, a mesma deve
obedecer as regras gerais sobre publicidade, podendo carecer de licenciamento
camarario e estar sujeita & aplicacdo de taxa pela afixacdo de publicidade, em
funcao do respectivo regulamento camarario.

Quanto a conformacao de tal afixacdo com as normas do EOA, o nimero um do
artigo 89.°, sob a epigrafe “Informacdo e publicidade” estatui que o “advogado
pode divulgar a sua actividade profissional de forma objectiva, verdadeira e digna,
no rigoroso respeito dos deveres deontoldgicos, do segredo profissional e das

normas legais sobre publicidade e concorréncia”.

O numero dois do referido preceito legal exemplifica o que se entende por
informacdo objectiva, destacando-se, aqui, as alineas a) e ¢) por se reportarem ao

conteudo de informacéo que, segundo o Requerente, a placa incluiria.

Assim, se a placa em causa apenas contiver o nome profissional do Requerente, a
sua qualidade de Advogado e os seus contactos profissionais, mostra-se conforme o

previsto nos nimeros um e dois do artigo 89.° EOA.

No que a terceira e quarta questdes colocadas diz respeito, seguimos de perto as
conclusdes deste Conselho Distrital no parecer 54/PP/2013-P em que foi relator o
entdo Vogal Carlos Vasconcelos, que se encontra disponivel no sitio deste mesmo
Conselho Distrital e para o qual remetemos o Requerente, pelo que na “utilizagdo
da internet enquanto instrumento de informagdo e de publicidade, devem os
Advogados tomar em consideragéo as regras referidas pelo Conselho Geral no seu

parecer n.© 37/PP/2008-G”

Sem prejuizo, embora desconhecendo de que tipo de site publicitario ou de

divulgacédo o Requerente se esta a referir ou o conteudo da newsletter ou do correio



electrénico, na esteira do parecer 63/PP/2011-G do Conselho Geral da Ordem dos
Advogado e do parecer 31/PP/2011-P deste Conselho Distrital, sempre diremos que
se as plataformas informaticas em causa tiverem como objectivo atrair ou angariar
clientes, encaminhando-os para o Requerente, do que se trata, na verdade, é de
um acto de angariacdo de clientela, proibido pela alinea h) do n.© 2 do artigo 85.°
EOA.

Igualmente, os anuncios referidos na quinta questao apresentada, ndo so violam as
regras da publicidade, como constituem um acto de angariacdo de clientela,
regulados pelos ja citados artigos 89.° e 85.° do EOA, respectivamente. Além disso,
a inclusdo de publicidade em sitios nos quais os advogados manifestam a
disponibilidade para aceitar avencas atenta com a dignidade e prestigio da
profissdo, constituindo, por isso, uma violagdo do estatuido na alinea a) do artigo
86.° EOA.

CONCLUSOES:

1. Para a fixacdo de placa identificativa do Advogado no exterior do seu
escritério ndo é necessario licenciamento, nem se verifica, por essa
afixacao, a sujeicdo a qualquer taxa pela afixacdo de publicidade.

2. Contudo, se, ao invés do escritério, o Advogado pretender colocar placa
na sua habitacdo e habitacdo secundaria, com indicacao dos contactos
profissionais do mesmo, por se tratar de uma efectiva placa publicitaria,
tal podera carecer de licenciamento camarario e estar sujeita a
aplicacdo de taxa pela afixacdo de publicidade, em funcdo do respectivo
regulamento camarario.

3. Quanto ao conteudo, se a placa em causa apenas contiver o nome
profissional do Advogado, a sua qualidade de Advogado e o0s seus
contactos profissionais, mostra-se conforme o previsto nos nidmeros um
e dois do artigo 89.° do EOA.

4. Na utilizagdo da internet enquanto instrumento de informacdo e de
publicidade, devem os Advogados tomar em consideragdo as regras
referidas pelo Conselho Geral no seu Parecer n.© 37/PP/2008-G.

5. Se as plataformas informaticas ou o conteddo da newsletter ou do

correio electrénico em causa tiverem como objectivo atrair ou angariar



clientes, encaminhando-os para o Requerente, do que se trata, na
verdade, é de um acto de angariacao de clientela, proibido pela alinea h)
do n.© 2 do artigo 85.° EOA.

6. A inclusdo de publicidade em sitios nos quais os advogados manifestam
a disponibilidade para aceitar avencas, ndo sO viola as regras da
publicidade e como constitui um acto de angariacdo de clientela
(regulados, respectivamente, pelos artigos 89.° e 85.2 do EOA), como
atenta com a dignidade e prestigio da profissdo, constituindo, por isso,

uma violacao do estatuido na alinea a) do artigo 86.° EOA.

Este, s.m.o. a m/ opiniao

A Sessdo, 3 de Outubro de 2014

O Relator,

Joado Martins Costa



